Universidad de Buenos Aires

Facultad de Ciencias Sociales

Ciencias de la Comunicación Social

Teorías y Prácticas de la Comunicación II

Cátedra: Mangone

Comisión 25

Profesor: Mariano Zarowsky

Trabajo práctico: Alternatividad

“Una mirada entre líneas”

“Mate amargo”

[image: image1.jpg]



Integrantes

Mazal Vanesa

Odriozola Elisa

Palavecino Barbara

Rodriguez Melina

Introducción


En el marco de la materia Teorías y prácticas de la Comunicación II se nos plantea el tema sobre la alternatividad, ¿Qué es lo alternativo con respecto a los medios de comunicación? ¿Qué es lo que decide si un medio es o no alternativo? ¿Cuál es la relación de esta alternatividad con respecto a la masividad, a lo no masivo, a lo contra hegemónico? Dentro de la tarea de armar conceptos que nos permitan entender estas temàticas se nos propone realizar un acercamiento a una experiencia que consideremos de comunicación alternativa para conocerla, investigarla y buscar allí elementos que permitan relacionar dichos conceptos con prácticas concretas.


La experiencia elegida es la llevada a cabo por el colectivo de comunicación y educación “Mate Amargo” y entendemos que dicha experiencia puede encarnarse en uno de los tantos conceptos que se han manejado en el campo de investigación de la comunicación y la cultura y se ha nombrado como comunicación horizontal y participativa en contraposición de las llamadas formas de comunicación vertical. Creemos que la alternatividad de las comunicaciones están relacionadas, al menos en nuestro caso ejemplo con justamente una idea que Margarita Graziano retoma en “Para una definición alternativa de comunicación” al decir que: “...ambas expresiones- comunicación horizontal y comunicación participativa- son equiparables en su intento de buscar una suerte de inversión de la relación emisor-receptor y en su preocupación por instrumentalizar la nueva relación así surgida en procesos comunicacionales con fines distintos a los propuestos por los medios masivos”
.  

A su vez en el mismo texto, la autora, aclara que no toda comunicación por tener estas características puede ser considerada como alternativa, para eso, además, debe contar con una acción o intensión transformadora de la estructura social en tanto totalidad. En este punto y teniendo en cuenta la experiencia elegida creemos que se intenta alcanzar desde sus producciones y el trabajo que realizan una especie de cambio y transformación en cuanto formas de concebir, interpretar y consumir que los oyentes, lectores, participantes y población en general tienen sobre los productos mediáticos de tirada masiva. 


Los objetivos de realizar este informe es dar a conocer que en la sociedad actual y en el campo de las producciones en comunicación y cultura existen, a su vez, otras prácticas de comunicación que se apartan o intentan apartarse del discurso que utilizan e instalan en la sociedad los medios de comunicación dominantes que se presentan en su mayoría en formato masivo, portadores de un discurso hegemónico que genera a través de él las representaciones colectivas en las que los individuos reconocen como propias. 

Los medios masivos en este caso van a ser tomados en cuenta como portadores, productores y transmisores de sentido con una gran concentración de poder en donde las capacidades de las personas que acceden a ellos quedan reducidas a la de meros receptores de información.


Elegimos el Mate porque consideramos que forma parte de un grupo de medios que podrían denominarse alternativos y en esta gran agrupación que dista mucho de ser solamente un conjunto de medios que se distribuyen en la sociedad, encontramos que a lo largo de su existencia como colectivo social, pudieron a pesar de no contar con los recursos necesarios para instalarse masivamente en el público ir evolucionando y desarrollándose en distintos soportes. Primero, como programa de radio en una emisora considerada experimental, luego la conformación de una publicación apoyada en sus comienzos por los oyentes del programa de radio y luego la expansión hacia la creación de una agencia de noticias electrónica “CHE” en la cual colaboran desde grandes intelectuales, profesionales de distintas áreas, estudiantes y quien quiera participar con sus ideas, aportes, opiniones y producciones. Con la intensión de democratizar permitir el acceso y la participación de cualquier persona que quisiera formar parte de los proyectos o producciones, se crea el Centro de estudios de Mate amargo.

Por último la creación de una biblioteca sonora que tiene como fin registrar experiencias mineras, viajes realizados por los participantes del Mate, informes sobre la dictadura y en los cuales los que integran Mate se encargan de producir generando un acceso libre para todos los que quieran utilizarlos.


A continuación se desarrollarán aspectos generales de estas prácticas y en detalle los productos que de ellas nacen y los motivos por los cuales las consideramos dentro de las experiencias que pueden entenderse como alternativas.
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Desarrollo

“Los sueños están creciendo en Mate, como una flor silvestre del pueblo si alguien deja de venir no hay quien riegue. Mate busca jardineras y jardineros para sembrar pétalos de esperanza y hacer juntos una humanidad liberada, sembrar ideas en la batalla para recuperar nuestro punto de partida la humildad del sueño compartido la lucha legítima de aquella cultura que nos habla de nuestra existencia y destino” 

Descripción de la experiencia de comunicación


Mate amargo es un proyecto con 16 años de historia que nace en una emisora comunitaria en los años noventa con un programa periodístico-social pero que en la actualidad se  ha consolidado como un Movimiento popular de comunicación y educación. A  partir de la relación que articuló con los oyentes, se transformó en un espacio que tiene como eje la batalla de ideas. 


Gracias al crecimiento en la audiencia con el correr de los años, Mate comienza a publicar una revista con el mismo nombre que el programa; ésta fue posible por el apoyo de los oyentes, intelectuales, diagramadores, diseñadores y correctores que formaron un círculo para poder llevar a cabo el proyecto. En una charla que tuvimos con Omar López, conductor y participe del colectivo social nos contó como comenzó todo esto:”Empieza a armarse un proyecto de comunicación, de ideas alternativas, en el marco de una concepción de batalla de ideas. Pasó un tiempo y se hace una asamblea de oyentes y vienen de todos lados, de la provincia de Buenos Aires, de Neuquén, de Bahía Blanca, de Luján, etc. La asamblea duró de 11 a 21 horas, participaron setecientas personas y la gente puso dinero para varios números y se armó la revista. Nace la revista y la gente muy emocionada deposita $ 1 y se suscribe por seis o diez números, ese día hubo cuatrocientas suscripciones [...]”.


Junto con la popularidad de la publicación y las idas y venidas de las emisoras radiales que tuvo el programa, nace la idea de crear un Centro de Ideas denominado igual que las producciones mencionadas anteriormente. Este es un espacio concebido como un lugar de ideas, de debate, de producción de conocimientos y de aprendizaje educativo popular. El centro con sede en la calle Gascón al 112 cuenta con varios colaboradores que atienden al público desde las 17 hasta las 19 horas de lunes a viernes; los colaboradores que están allí lo definen como un espacio muy participativo de la educación popular donde el que enseña aprende y el que aprende también enseña. Uno de sus objetivos es justamente el de una ida y vuelta de ideas, de debates, de aprendizaje en conjunto en el Centro. En él participan artistas, intelectuales y personas con un fuerte compromiso social; la diversidad de personajes devienen de diferentes corrientes ideológicas- culturales del espacio nacional y popular.


Luego se da la formación de una agencia de noticias denominada “CHE”, Comunicación Humanitaria Estratégica. Ésta es tomada en cuenta como una herramienta que tiene como objetivo o meta la construcción de una comunicación al servicio de las luchas sociales y el debate de ideas, donde poder expresar lo que los medios del poder hegemónico, ocultan o arman al revés; pero sobre todo para tratar de dar un paso más en la batalla contra el sentido común que construyen. Además de esto, se genera gracias al aporte de los colaboradores del colectivo una biblioteca sonora donde se realizan audios sobre la minería, sobre charlas que se dan en el centro, sobre la inseguridad, los viajes que realizan varios de los representantes del Mate, sobre los treinta años de la dictadura, etc. Esto es ilustrado por los oyentes que son artistas plásticos, algunos ya muy famosos, otros en formación, por profesionales. Se pinta, se edita y se envasa en Mate.


A través del círculo de oyentes de Mate se va conformando una cooperativa de vivienda denominada “Cooperativa de vivienda Mate amargo”  donde las personas con necesidades que la integran atienden el bufete que está en la sede de Gascón para poder así juntar dinero. Junto a estas iniciativas nace “Editorial Mate amargo” a fines del 2005- ésta recibió la asesoría del editor e intelectual José Luis Mangieri; han sacado obras como un libro de poemas llamado “Cazador de sueños” y “Al otro lado del puente”.


En el 2005 Mate fue declarado de interés social y cultural por el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires y en Septiembre del 2007 realizaron una gran movilización –movida cultural-  frente a la legislatura porteña para reclamar por el comodato de la casa por veinte años más que utilizan como Centro de estudios.

Observaciones sobre el encuentro con Mate Amargo


El fundador Omar López de Mate amargo  dice que desde un principio al organizar el proyecto del programa de la  radio el objetivo era presentar un contenido con “ideas alternativas”. Entonces uno pensaría que  todos los soportes a través de los cuales se expresa Mate Amargo desde el programa radial, la revista y la agencia de noticias,  así como también el centro de estudios conforman una experiencia sólo de “comunicación alternativa”. Sin embargo el mismo  Omar dijo: “Mate Amargo no es un programa alternativo (…) no está atado a ninguna política comercial y esta haciendo una experiencia cultural”.


Para explicar la diferencia entre comunicación alternativa y comunicación contrainformativa retomaremos al autor Armando Cassigoli Perea
. Este autor considera que lo alternativo  significa que el receptor tiene la posibilidad de elegir una opción distinta a la que proponen los medios oficiales, es decir que es ideológicamente opuesto. Perea considera que la noción de comunicación alternativa que la mayoría de los sectores de izquierda  llevan a cabo en una  experiencia comunicacional es poco feliz. Esta consideración es debido a que la mayoría de los medios alternativos terminan produciendo un ruido entre el trasmisor institucional (los medios de comunicación masiva) y el receptor. Para explicar esta afirmación este autor,  utiliza el término “entropía”, dicho término alude al ruido entre el emisor y receptor, ya que siempre hay una pequeña pérdida, no todo el mensaje del transmisor llega al receptor. Por lo tanto un medio de comunicación alternativa  conforma un factor de ruido frente al medio de información dominante.


Con esto queremos hacer notar que la eficacia de una experiencia comunicacional diferente radica en la importancia de lograr un mayor alcance que se puede concretar pero constituyéndose como un medio de contrainformación. En este sentido consideramos que Mate Amargo es en parte, un “medio de comunicación contra informativo” porque lo mira desde el punto de vista de los trabajadores yde los pueblos dominados.


La contrainformación es un mecanismo que sirve para incentivar  la conciencia crítica de los ciudadanos y cuyo objetivo es  que las personas participen del proceso histórico en el que viven. Es decir, un medio de comunicación de este tipo permite las condiciones para la participación, permite que se den relaciones comunicacionales y por sobre todo hace visible aquello que los medios oficiales no dicen o muestran. 


Los medios masivos que se denominan y se entienden como “medios de comunicación” deberían ser considerados como “medios de información”. Esto es así porque no hay un feedback o retorno entre el emisor y receptor, es decir que hay un trasmisor central y si hay una mínima participación del receptor, ésta está acotada y controlada. Un ejemplo de esto son las tribunas en los programas de televisión o las encuestas que en realidad simulan la participación, ya que lo que el receptor dice no contradice el sistema y en caso de que sea así, el medio masivo siempre tendrá la posibilidad de editarlo. 


Justamente, Mate busca lo contrario, en este sentido Omar afirmó: “Mate Amargo en 18 años aportó un nuevo rol para el sujeto radiofónico, pasó de ser pasivo a ser activo, partícipe”, “Concebimos una relación  donde el oyente militante o intentamos que lo sea, participe en la batalla de ideas, hoy hay una charla en Mate y la organizan los oyentes...donde además el oyente no sea pasivo sino activo, es una comunicación  de ida y vuelta”.


Esto puede pensarse, a su vez, con una de las concepciones que existen entre las líneas de investigación en el campo de corte más funcionalista en la comunicación. Máximo Simpson hace mención sobre el carácter influenciador de los medios, los cuales ignoran los derechos de los receptores y se afirma el papel hegemónico del emisor. La idea de Mate es justamente combatir ese modo de concebir a la comunicación y generar espacios de debate y actitud crítica. El autor menciona además que “las estructuras de propiedad y control de los medios determinan el carácter de los procesos de generación de mensajes y el tipo de relación comunicacional entre emisores y receptores”
 .  La idea sería, en palabras de Omar López: “vemos que es necesario una batalla cultural, batalla de ideas para que el pueblo pueda reapropiarse de su sentido histórico, de su sentido existencial, de su sentido del derecho, de los intereses...porque la cultura como se le dice “dominante” a lo largo de muchas generaciones a logrado ir imponiendo un código de época, hoy vivimos una existencia finita, se vive el  ahora, el instante, el de la cultura tecnológica”. 


En esta misma línea encontramos que el autor Hagnus Magnus Enzenberger
 aporta el análisis de dos modelos acerca del uso que se hace de los medios, el uso represivo y el uso emancipador. El primero, el uso represivo de los medios es aquel en el cual hay un trasmisor central y muchos receptores pasivos. Este  tipo de modelo es al que adhieren los medios de comunicación masiva, un caso especifico seria la televisión, la cual no pretende movilizar a los sujetos sino mantenerlos entretenidos por medio de sus diferentes contenidos y configurando una sola parte de la realidad que acontece en nuestra sociedad. Estos medios son controlados por propietarios-empresarios o burócratas, quienes fomentan un proceso de despolitización para mantener a  “las masas” calmadas y de esta manera lograr que no se levanten contra las condiciones que posibilitan que se reproduzca el sistema imperante. 


Por otra parte, existe el uso  emancipador de  los medios, dentro de este modelo se enmarca la experiencia de Mate amargo. En éste, cada receptor tendrá la posibilidad también de trasmitir, o sea que estamos hablando de una relación verdaderamente dialógica, en la cual el receptor no queda aislado sino relacionado. En este sentido es diferente a la perspectiva verticalista que proponen los medios masivos de difusión-información.


Este modelo además pretende movilizar a los sujetos, contribuir a su formación política y que  la producción sea obra colectiva. En este sentido el periodista afirmó: “en una sociedad tan retrasada culturalmente parece que lo que se ve en tv parece ser lo único que existe, cuando en realidad lo que se vende en televisión está inventado para que vos creas que hay una realidad que es así, cuando en realidad la única realidad que está representando es la que te quiere imponer el tipo que edita, esto es muy importante porque la sociedad vive de acuerdo a como la editan...ahí viene la importancia nuestro del pensamiento crítico, de la batalla de ideas, justamente para tratar de vivir como creemos que debemos editarnos a nosotros mismos, no como nos edita otro o nos codifica[...]”. En esta declaración se aprecia claramente que  la burguesía ha dejado de  ser la única configuradora de realidad y es necesario darle su lugar a los otros configuradores de la misma, el pueblo. 


En este sentido estos dos modelos que propone el autor  refieren a los dos tipos de cultura a los que refiere Omar: “quiero marcar algo con respecto a la cultura, hay que identificar la cultura de las clases dominantes porque es una, la del desarraigo, de la conveniencia y de lo individual. Se están confrontando dos culturas, la de la deshumanización frente a la cultura del hombre y su concepto de existencia, de plenitud y de sus derechos”. Por lo tanto, el uso represivo de los medios lo aplica la cultura dominante, aquellos que detentan las condiciones de producción. Frente a esto están quienes hacen un uso emancipador de los medios, es decir que defienden la idea de hombre libre y que pueda gozar de sus derechos.


Margarita Graziano afirma: “toda comunicación alternativa es horizontal y participativa pero  no toda  comunicación horizontal y participativa puede ser considerada alternativa”
. Partiendo de esta salvedad que realiza la autora consideramos que Mate amargo, si bien más arriba ya lo hemos entendido en parte como medio de comunicación contrainfromativa  no deja de priorizar y manifestar la importancia de la  horizontalidad y participatividad.


En esta linea la autora comenta que en la conferencia General de la UNESCO en Nairobi en 1976 se propuso que la comunicación fuera comprendida como un proceso de interacción social, en el cual se logre un intercambio equitativo de información y experiencia. Por lo tanto, se entiende que la horizontalidad se logra cuando hay una distribución equitativa de los recursos y facilidades que permita a todas las personas la emisión y recepción de mensajes. Sin embargo, esto en la realidad es dificultoso de cumplir. En este caso Omar considera, “hay que exigirle al Estado argentino que democratice la industria de la información, que si queres tener un diario y te juntaste con varias personas, con los cuales juntaron el dinero y pueden comprar el papel, deben estar protegidos, que tengan acceso a créditos. El grupo Clarín compró todos los recorridos del país les deja a los kiosqueros 60% de la ganancia. Es todo monopolio. Entonces cualquier producto que a Clarín le compita, el kiosquero  lo coloca atrás, no lo ves y lo que no ves, no lo pedís […] todos deben tener la posibilidad de defender sus ideas, los de derecha, izquierda, centro, etc”.


Los términos de horizontalidad y participación son relevantes porque  ambos convergen en la tarea de revertir la  relación emisor-receptor, es decir  que así como el receptor recibe mensajes pueda también emitirlos y participar de la producción, de la toma de decisiones en el medio de comunicación. Y por otra parte, si se diera esta situación, el público o receptores estarían accediendo a los medios, ya sea desde la elección y la comunicación con interacción. Justamente, para elegir, tiene que haber variedad de propuestas y Mate amargo es una de estas propuestas frente a los medios que ofrecen lo mismo pero de manera distinta.


La horizontalidad y la participación se pueden ver en Mate desde las charlas o talleres que arman los oyentes, a través de la conformación de la revista que partió de una asamblea con la audiencia del programa de radio, desde los diferentes movimientos que encuentran su espacio para debatir y luego accionar en Mate amargo. En esta experiencia comunicacional la participación es colectiva, el proyecto y el esfuerzo es de todos.


Se puede concebir a Mate amargo como el intento de instalar un proyecto en el plano de la comunicación popular, de ideas alternativas y contrainformativas que puedan  romper con el esquema convencional de la comunicación mayoritaria o empresarial (medios dominantes). También, puede inscribírselo como un proyecto dentro del deseo de concretar una educación popular. Esto converge a todas las producciones de “Mate”: la radio, la revista, la agencia de noticias “CHE” y el “Centro de ideas”, que es un espacio de vinculación entre educadores y alumnos.


La experiencia de Mate amargo pretende permanentemente entramar al oyente, viéndolo como un receptor activo, no como un receptor a secas, en las prácticas sociales, siempre a partir del punto de arranque de lo cultural y que esto sea capaz de generar un conocimiento que se pueda colectivizar en sujetos más dispuestos a construir una estructura que tenga la capacidad de erigir, ordenar y abrir nuevas u otras miradas del devenir de nuestro país en particular.


Quienes fundaron y realizan el “Mate” no solo conciben a la radio como un medio de encuentro y reflexión sino, además, como un medio que se proyecta en la búsqueda de la transformación social, asociado con la intención de servir a la comunidad o contribuir al desarrollo de la misma como un proceso de toma de conciencia y acción de los “no escuchados” por los medios dominantes. Esto da cuenta de los objetivos que establecen lo que Lamas y Lewin en “Aproximaciones a las radios de nuevo tipo: tradición y escenarios actuales” denominan las radios del nuevo tipo: “La intención[...] de contribuir a la satisfacción de necesidades o carencias y al desarrollo de procesos transformadores”


Además, podemos decir que Mate amargo no se ha quedado encerrado en su propia experiencia, la de hacer radio para aquellos que ya están convencidos y que adhieren y apoyan su discurso; si bien sus comienzos fueron en FM “La Tribu” (en los inicios de ésta), de a poco fueron desarrollando mayor capacidad de despliegue y de alcance, lo cual demuestra la búsqueda de captar nuevos oyentes y adscriptos al proyecto; que encuentra su forma de vehiculización más concreta en los jóvenes, sus principales convocados. Ven en ellos una clave en el futuro de este país.


En síntesis, no se trata sólo de transmitir un discurso contra hegemónico, cuestionador  de la dominación económica y simbólica sino, de construir una nueva forma de comunicación que no sólo llegue al otro sino, también, que lo invite a transformar el sentido de lo establecido para una verdadera sociedad democrática.

Observaciones sobre los productos

La Revista: “Mate Amargo”


La revista nace en septiembre del 2002 y en las primeras publicaciones, las cuales fueron mensuales  se llegaron a vender  entre 7000 y 8000 ejemplares. Esto fue disminuyendo con el tiempo y actualmente sale bimestralmente y se venden aproximadamente  1000 revistas. 


Además de las suscripciones que ya tienen aseguradas, la revista se pueden encontrar en kioscos de diarios que ofrecen para difundirlas algunos de los oyentes y en algunas librerías como la del Hotel Bauen o en la librería Antigonas, entre otras (éstos pueden encontrarse dentro de la publicación).


El mes que no sale la revista se producen los cd' s de la biblioteca sonora, el último cd fue sobre un integrante de las Fuerzas Armadas Revolucionarias Colombianas (FARC), Reyes. Omar López  consiguió una entrevista exclusiva cuando se enteró que este ex integrante de la FARC estaba en Argentina.


La cantidad de cd's difundidos depende de la temática del mismo pero en general se llegan a producir 100 y por ejemplo con el cd sobre “Los 30 años de la dictadura militar” se llegaron  a producir 1000 y éste fue en 2 entregas.


El director de la revista es Omar López y cuenta con un equipo periodístico que fue variando  con el tiempo, aunque, tiene sus columnistas fijos, los cuales también participan en el programa radial como Nicolás Casullo. Otros de los colaboradores suelen ser Osvaldo Bayer, quien además es el  padrino de la revista; León Rozichtner y Ana María Ramb, entre otros.


Cuando entrevistamos a O. Lopéz  vestía una remera negra que tenía impresa en letras blancas y mayúsculas  la palabra “UTOPÍA”;  justamente en los contenidos que decide tratar  la revista se ve la búsqueda de una sociedad en donde exista la justicia social, la igualdad, donde se luche para recuperar la memoria, donde el hombre pueda ser comprometido y coherente con lo que piensa al accionar (y no sentir que participa porque la industria cultural le permite  participar en el consumo casi igualándolo a la categoría de ciudadano), se busca estimular la conciencia del hombre para que piense por sí mismo y defender la integridad de la diversidad.


Esto se puede apreciar en las notas de la revista que abordan temáticas que muestran lo que verdaderamente sucede en la sociedad. También están las notas sobre las diferentes charla-debate que se realizan en la sede de Mate; así como también hay un espacio para la opinión de los oyentes y/o lectores, en el cual se especifican los distintos círculos de oyentes que hay en diferentes puntos de la provincia de Buenos Aires.


En esta publicación hay un reconocimiento que muchas de las publicaciones masivas dejan al margen. Por ejemplo,  cada fotografía tiene su autor, se valora la profesión de fotógrafo, todo lo contrario de lo que por ejemplo hace el diario Clarín al apropiarse de la autoría del trabajo del fotógrafo. Lo mismo ocurre con las notas, es visible el nombre de quién las escribe, así como también una breve información de quién es.


La publicidad se caracteriza por ser heterogénea, ya que los anunciantes varían desde una entidad con alto poder adquisitivo como el Banco Ciudad, hasta el servicio que brinda un electricista. Una peculiaridad de la publicidad es que hay muchas en donde la ilustración predomina  y otras en donde prevalece la imagen fotográfica. En las tapas y contratapa de Mate amargo predomina la ilustración creativa y son los únicos espacios de la publicación a color. En el interior de la revista también hay ilustraciones y fotografías para ciertas notas y al igual que la tipografía, ambas son en blanco y negro. Otra peculiaridad impresa en las tapas es que a medida que Mate fue cambiando de emisora radial ésto fue informado en la portada como así los cambios de horario y dial.


Todos los que participan en Mate amargo lo hacen Ad honorem, desde los docentes de los diferentes cursos, hasta los columnistas de la revista y el programa, así como también los ilustradores. La revista se imprime en una imprenta de San Telmo y los cd's se realizan completamente desde la ilustración hasta la edición en el centro de Mate Amargo.


Germán Luque, colaborador de Mate, nos  dijo: “la gente sabe por qué compra la revista en cada edición, sabe que el fin no es comercial, sabe que está colaborando con un proyecto y que con su aporte se hace posible la publicación y que colabora  para que también se puedan seguir realizando otros proyectos como el programa, los talleres, o la ayuda movimientos sociales”.

El centro de estudio y espacio de reunión de Mate


La casona que funciona como centro de estudio de Mate Amargo sobre la calle Gascón 112 en Almagro, Capital Federal fue otorgada por el Gobierno de la Ciudad. Actualmente Mate ha presentado un proyecto de ley para que le otorguen en comodato, la casona, por 20 años más. De este modo Mate podrá hacer más reformas en el lugar que realmente  puedan llegar a utilizar.


Recorrimos la  casona y pudimos ver que cuentan con un estudio de radio el cual parece estar en perfectas condiciones para emitir el programa de Mate desde allí. Le preguntamos a Germán, quien se ocupa de la parte administrativa y de prensa en Mate,  por qué no se realizaba desde allí el programa de radio y  nos dijo: “Una vez lo emitimos desde este estudio al programa pero se notó la diferencia con el estudio de Radio Argentina, ya que se escuchaba como si estuviéramos hablando por teléfono, entonces la calidad de sonido era menor”. Ese estudio se utiliza para dar las clases de periodismo integrado que se divide en periodismo gráfico y radial  dictado por el mismo Omar López y por Bernarda Tinetti.


Al recorrer la casona se puede apreciar que todo lo que está allí fue el trabajo de muchas personas, quienes desinteresadamente  organizaron los espacios del estudio, de las salas de estudio, el buffet, y la sala más grande que esta en la planta baja que funciona como auditorio donde se suelen realizar las charlas. La última se realizó el viernes 23 de mayo del corriente año sobre la ley de radiofusión a la cual asistieron dos voces bien diferentes sobre el tema: una de ellas fue el Secretario de medios públicos de canal siete.


Cada sala de estudio lleva un nombre específico, se puede ver en las paredes de las aulas nombres destacados como el de  José Luis Cabezas, Haroldo Conti, Raúl Tuñón, entre otros.

La Radio: “Mate amargo”


Mate Amargo es un programa que surge en la era menemista, irrumpiendo en la radio al intentar construir un espacio contra hegemónico de información. Las noticias difundidas no son seleccionadas de acuerdo a las pautas establecidas por la agenda mediática sino que se busca quitar el velo sobre cuestiones, que en una lectura entrelíneas, plantean un halo de sospechas sobre la relación de los medios y la política. 


Vamos a entender a la comunicación alternativa como un espacio de encuentro de distintas aristas de la realidad, que subyacen al discurso hegemónico de los medios masivos. Es decir, problemáticas de la sociedad que no son consideradas importantes por la elite gobernante y empresarial que hacen aparecer intereses particulares como intereses sociales. Lo que se hace desde Mate amargo es una crítica directa y abierta al sistema, y dentro de la misma concepción se brinda la posibilidad de generar un ámbito de discusión, reflexión y crítica. 


Para Mate comunicación significa la posibilidad de construir opinión pública y conciencia crítica, en la medida de que se haga desde un lugar que respete los intereses populares. Acá hay dos maneras de verlo: los medios del sistema como predominio de la cultura que domina, y los medios que buscan desde la construcción de lo alternativo producir gestiones a través de una información calificada y un pensamiento crítico. Estos segundos son los menos, pero también se da como la experiencia del propio Mate amargo de que aún siendo los menos están generando una calidad de experiencia de nuevo tipo e inédita en la comunicación argentina. Y esto no es una cuestión menor, porque desde estas experiencias también  uno puede interrogarse sobre las necesidades de los movimientos populares con respecto a construir sus propias herramientas de comunicación y de todos los elementos que involucran a la batalla cultural de la época; porque si hay algo que también hay que calificar es que esta es una época donde se va a librar probablemente una de las batallas culturales más grandes, entre la muerte de lo viejo y el duro y difícil nacimiento de lo nuevo.


La construcción discursiva de las editoriales que hace Omar López siempre gira en torno a un mismo tema, como ya lo advertimos cuando definimos comunicación alternativa: losmovimientos populares. Pero lo más interesante es la forma en que lo hace, polarizando entre “Unos y Otros”, cuando califica a la clase dirigente y al pueblo gobernado y a los medios de comunicación favorables respectivamente.  Con un lenguaje muy directo y argumentando cada palabra  que dice, López no pierde de vista su objetivo, que es movilizar al pueblo en la búsqueda de respuestas que no encuentran en quienes tendrían que ser sus representantes. Los temas de la agenda también se presentan como una polarización: el hambre, la miseria, la impunidad, la exclusión, la criminalización, la corrupción, la mentira, contra la unidad, la resistencia, la solidaridad, la movilización, la dignidad. Este recurso empleado es fundamental para interpretar el mensaje que se construye y percibir quiénes son sus destinatarios. 


Otra característica muy importante es la crítica que hace a los medios de comunicación que apoyan el sistema vigente, y nuevamente polariza entre aquellos que construyen la mentira del lado del diablo y los otros que buscan una mirada crítica del lado de la comunidad. 


En este sentido, se puede analizar comparativamente la organización y posesión de los medios en cuanto a su difusión masiva; mientras que las grandes corporaciones multimediáticas avasallan por los distintos soportes mediáticos, los productos alternativos se limitan  a radios comunitarias, pequeños espacios en tv de cable o canales estatales y producciones independientes en soportes gráficos.


No esta demás reafirmar que el abarrotamiento producido por la globalización y la tecnologización dejan pocos espacios para el pensamiento critico y en este sentido condiciona la conformación cotidiana de una sociedad determinada. Pautando qué temas se tratan y que temas no en la agenda setting, se condiciona el interés social y se marginan los aspectos nocivos para el mantenimiento del status-quo, en estrecha relación con el modelo neoliberal conservador.


Mate amargo es mucho más que un programa o un medio de comunicación. Es un colectivo social que busca entrelazar la cultura, la educación y la comunicación. Más allá del programa radial y de las otras producciones, este proyecto articula sus actividades con otros movimientos populares que encuentran su origen en el seno de Mate amargo como por ejemplo el MOI (movimiento de ocupantes e inquilinos).
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Conclusión

“Una mirada entre lineas”


Los discursos autoritarios reproducidos a través de los medios masivos consideran al receptor como un objeto, como un simple consumidor de mensajes. Frente a esto, surgen opciones que intentan romper con este monopolio mediático, los cuales reciben la denominación “medios alternativos”. Pero esto no significa que esta alternatividad deba darse a través de diferentes medios y formas de comunicación que por naturaleza sean distintos de los masivos sino que deben plantear una alternativa en cuanto instrumentos de poder. 


Se puede no tener medios, pero sí tener un desarrollo de las fuerzas productoras de una cultura de la liberación que puede generarse en la sociedad a través de infinita cantidad de mecanismos de participación que generen pensamiento y campos de reflexión. Estos medios, aunque en desventaja frente a los masivos, van a intentar formar sujetos muchos más críticos, con una cualidad de interrogación sobre su devenir frente a lo que le muestran o le imponen. Mate amargo, desde su planteamiento y prácticas, es una organización que trata de  independizarse de esos conglomerados, de romper con ellos para lograr una mirada de liberación con respecto al esquema de vida que proponen las culturas y las políticas tan cargadas de analfabetismo político reproducido por  las clases dominantes.


 Tanto quienes trabajan en Mate como sus oyentes provienen de diversos sectores de la sociedad, de variados movimientos sociales que buscan adquirir nuevos elementos en comunicación y conocimientos que se puedan colectivizar con compañeros dispuestos a construir una estructura abierta que tenga la capacidad de auxiliar, producir y ordenar.

Desde la clasificación provisional que hace Máximo Simpson
 de lo alternativo, podríamos ubicar a Mate dentro de la Alternativa número dos, debido a la participación plena de los receptores, en la medida en que todos tienen la posibilidad de intervenir, ya sea opinando, proponiendo, etc ; y al carácter del discurso, que busca formar oyentes críticos, militantes, que participen en la batalla de ideas. 


Hoy en día se vive en una dictadura de los monopolios de comunicación, de las grandes industrias de la información, en su mayoría anudadas por intereses trasnacionales que hacen que, por lo tanto, no haya libertad de una auténtica expresión. El carácter de un medio debe definirse desde su contenido: “sin discurso alternativo, no hay medio alternativo”, explica Simpson. Tiene que haber una intención de querer revertir esa situación, de querer actualizar las miradas desde las que se informa, de querer utilizar al medio como una herramienta al servicio de las organizaciones populares, y contra la continuidad de la opresión cultural que impone el sistema. Sin información donde el pueblo esté en el primer plano, esto no puede resolverse.


Creemos que Mate amargo desde su propuesta plantea la necesidad de la libertad y la defensa de los derechos de los sujetos como condición sine qua non para alcanzar cualquier nivel de comunicación. Mate al desplegar elementos contrainformativos contribuye a favor en la tarea de liberación del sujeto. En este sentido, Cassigoli
 plantea que en países que se encuentran en situación de dependenicia cultural  es trascendente revertir esta situación buscando desalienarla. Una de las formas de hacerlo sería  proponiendose  formas de comunicación que contegan elementos contrainformativos. Por lo tanto, para modificar esta situación deberíamos tender y luchar por una configuración de un tipo de hombre libre que es el que se necesita para una verdadera comunicación relacional, y a su vez este hombre libre es la base de la misma.
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